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KAMPAGNENBERICHT

Verein «Natur & Freizeit»

ne - :

«Schneesport mit Riicksicht»

Damit sich Schneesportlerinnen und Schnee-
sportler abseits der Pisten naturvertraglich verhalten
und die Natur in vollen Ziigen und ohne Konflikte
geniessen konnen, fihrt der Verein «Natur & Freizeit»
Winter flr Winter mit seinen - Mitgliedern und

mit Unterstiitzung des Bundesamtes fiir Umwelt
sowie der Kantone die Sensibilisierungskampagne
«Respektiere deine Grenzen — Schneesport mit
Ricksicht» durch.

Schneesport abseits der Pisten

Das Schneeschuhwandern erlebt seit I&ngerer

Zeit einen starken Aufschwung wie auch das
Skitourengehen. Die Kompagne wendet sich deshalb
aktuell an diese beiden Dialoggruppen.
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Mitgliedorganisationen (Stand April 2022):

BirdLife Schweiz, JagdSchweiz, Mountain Wilderness Schweiz,
Naturfreunde Schweiz, Netzwerk Schweizer Parke, Pro Natura,
SchweizMobil, Schweizer Alpen-Club, Schweizer Bergfihrerverband,
Schweizer Wanderwege, Schweizerische Vogelwarte Sempach,
Schweizerischer Wildhiterverband, Swiss Rangers, Swiss-Ski,

Swiss Snowsports Association, Verband Schweizer Wanderleiter ASAM,
WeitWandern, Kitesurf Club Schweiz, Swiss Canoe, Swiss Sailing.

Was ist die Problematik

Tiefe Temperaturen und ein karges Nahrungs-
angebot im Winter zwingen die Wildtiere in den
Bergen, wie zum Beispiel das Birkhuhn oder

die Gamse, zum Energiesparen. Die Wildtiere
brauchen deshalb Rickzugsrdume im Winter, wo
sie ungestort sind.

Wie geht «naturschonendes und wildtier-
freundliches Verhalten»

Ganz einfach: Mit dem Einhalten von vier

einfachen Verhaltensregeln durch Schneesportaktive
werden die Rickzugsrdume der Wildtiere

bewahrt. So finden Wildtiere gentigend Ruhe, um
gut durch den Winter zu kommen.

Kampagnenstrategie

Neben der Multiplikation durch die Naturschutz-
sowie Sport- und Freizeitverbdnde des Vereins
«Natur & Freizeit», ist die Kampagne erfolgreich, weil
sie auf die Zusammenarbeit mit der Outdoor- und
Tourismusbranche setzt.


https://natur-freizeit.ch/traegerschaft
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Situation

Entwicklung des Schneesports abseits der Pisten
Im Zeitraum von 2008 bis 2014 hatte sich die

Zahl der Schneeschuhlaufenden von rund 85000
auf rund 170 000 Sportlerinnen und Sportler erhoht
und damit einen stdrkeren Zuwachs verzeichnet

als Skitourengehen. Von 2014 bis 2020 hat hingegen,
wie die Autoren der BASPO-Studie «Sport Schweiz
2020» aufzeigen, der Bereich Skitourenfahren von
1.4 auf 3.4 Prozent der Bevdlkerung einen stdrkeren
Zuwachs verzeichnet, als derjenige der Schnee-
schuhlaufenden (von 2.7 auf 3.3 Prozentpunkten).
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Interaktive Karte mit den Wildruhezonen und Wildtierschutzgebieten:
- natur-freizeit.ch/karte / - wildruhezonen.ch

Zielgruppen: Skitourengeherinnen,
Schneeschuhldufer, Freerider

Im Unterschied zu den meisten Skitourengehenden
verfligt eine Mehrheit der neueinsteigenden
Schneeschuhlaufenden meist nur tber wenige
Kenntnisse im Bereich Wildtiere und Natur. Vielfach
sind die Schneeschuhwandernden nicht Mitglied
von Organisationen oder Verbdnden. Im Gegensatz
zu organisierten Schneesportaktiven ist das
Stérungspotenzial daher hoch.

Fazit Winter 2021/22

Auch der vergangene Winter hat aufgezeigt,
dass der Boom der Natursportarten anhdlt.
Somit ist weiterhin Sensibilisierung angezeigt, die
sowohl den Natursport wie die Wildtiere und
deren Lebensrdume wertschdtzt.
Erfreulicherweise konnten flr die Sensibilisierung
rund 50 zusatzliche Multiplikatoren aus der
Tourismus- und Outdoor-Branche gewonnen
werden. Alle zusammen sind hier zu finden:

- natur-freizeit.ch/partner


http://natur-freizeit.ch/partner
http://natur-freizeit.ch/karte
http://wildruhezonen.ch
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Die Kampagne im Winter 2021/22

Die Kampagnenmittel

Fir die Sensibilisierung wird einerseits auf Print-
Produkte gesetzt, wie Leporello, Plakate (neu auch
Jura-Sujet) oder Give-Aways, die Uber den Webshop
bezogen werden kdnnen. Anderseits stehen
elektronische Mittel, wie Videospots auf Screens im
offentlichen Verkehr oder in TourismusbUro, Berg-
bahnen und Outdoor-Geschaften zur Verfligung.
Bildungsunterlagen runden das Angebot ab.

Hauptaktivitéaten

Der Schwerpunkt der Prdsenz und Distribution

bei der Outdoor- und Tourismusbranche

lag im Wallis, in den Freiburger Alpen, im Berner
Oberland (Mirren, Adelboden, Grindelwald)

in der Zentralschweiz (v.a. Entlebuch) sowie in der
Ostschweiz (v. a. Prattigau, Zurich Oberland).

Die Schwerpunkte alternieren von Winter zu Winter,
so dass im Turnus von drei Jahren die meisten
Regionen der Voralpen und Alpen mit persénlichen
Kontakten einbezogen werden.

Ausgebaut worden ist die Zusammenarbeit

mit Tragerschaften von signalisierten Schneeschuh-
routen Uber das Oberwallis hinaus und neu

wird der Jura mit spezifischen Kommunikations-
produkten starker eingebunden.

Aufgrund von Corona, mussten alle Bildungs-
veranstaltungen bei den GoSnow-Schneesportla-
gern abgesagt werden (die Tourismusregionen
Aletsch Arena, Belalp-Blatten, Grdchen sowie

Lotschental haben ihr Interesse bekundet), hingegen

konnten diese bei 11 Schulklassen in den Kantonen
Waadt und Freiburg durchgefiihrt werden.

Ausblick

Falls die Finanzierung gesichert ist, werden im
Hinblick auf den Winter 2022/23 neu Leporellos in
italienischer Sprache produziert, wie auch neu

eine Ausgabe des Leporello mit Jura-Bildsujets.
Forciert werden die Kommunikationskandle

der Sozialen Medien, mit spezifischem Content,
Uber Videoclips und Testimonials. Wiederum lanciert
werden die interaktiven und spielerischen Sensi-
bilisierungsveranstaltungen flir Schneesportlager von
GoSnow, der Schweizer Schneesportinitiative.
Evaluiert wird in diesem Kontext eine Schulungsbox,
als ergénzendes Angebot flir Lagerleitende und
Lehrpersonen.

I Vier Regeln fiir unterwegs
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Message

Die Botschaft der Kampagne «Respektiere
deine Grenzen — Schneesport mit Rlcksicht» ist
im Kern seit dem Winter 2009/10 unverdndert

geblieben. Kommuniziert wird einheitlich und immer:

Vier Verhaltensempfehlungen von
«Respektiere deine Grenzen — Schneesport
mit Riicksicht»

1.
Wildruhezonen und Wildschutzgebiete beachten:
Sie bieten Wildtieren Riickzugsrdume.

2,

Im Wald auf Wegen und bezeichneten
Routen bleiben: So kénnen sich Wildtiere an
den Menschen gewdhnen.

3.
Waldrander und schneefreie Flachen meiden:
Sie sind die Lieblingspldatze der Wildtiere.

4.
Hunde an der Leine flihren, insbesondere im Wald:
Wildtiere fllichten vor freilaufenden Hunden.

Nur ein haushdlterischer Umgang mit ihren
Energiereserven erlaubt es Wildtieren, den harten
Bergwinter zu UGberstehen. Indem die Schneesport-
aktiven besser Uber deren Verhaltensweisen
Bescheid wissen, kdnnen unnétige Stérungen
vermieden werden und die Schneeschuhlduferinnen
und Skitourengeher kénnen das Naturerlebnis in
vollen Zligen geniessen.

Gemadss friiheren Untersuchungen der Eidge-
ndssischen Forschungsanstalt fir Wald, Schnee und
Landschaft WSL oder laut durch die Kaompagne

in Auftrag gegebenen reprasentativen Umfragen
Uber Meinungsforschungsinstitute tragen diese
Botschaften signifikant dazu bei, Wildtiere und deren
Naturraum zu schitzen.

Beitrag zur Sensibilisierung der Schneesportaktiven auf
- allmountain.ch/5-tipps-damit-du-wildtiere-im-winter-nicht-stoerst/


https://www.wsl.ch/de/index.html
https://www.wsl.ch/de/index.html
https://www.wsl.ch/de/index.html
http://allmountain.ch/5-tipps-damit-du-wildtiere-im-winter-nicht-stoerst/
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Botschafter

Die Kampagne «Schneesport mit Ricksicht»
verwendet selbsterkldrende Kampagnenmaterialien
wie Leporello, Plakate, Hangtags an Schnee-
schuhen oder Videospots. Diese werden auch Uber
Botschafterinnen und Botschafter (Multiplikatoren)
weiterverbreitet — sei es, indem sie Kampagnen-
materialien weiterverteilen, indem sie Sensibili-
sierungsveranstaltungen anbieten oder indem sie
ihrer Kundschaft, beziehungsweise ihren Mitgliedern
die Botschaften Uber eigene Kommunikations-
mittel weitergeben. Die Distributionsliste umfasst
gut 1350 Kontaktadressen aus der Sport-, Freizeit-,
Outdoor- und Tourismusbranche sowie den
Kantonen und den Schweizer Pdrken:

Outdoor-Branche

188 Tourenanbietende
264 Bergsportgeschafte
10 Sport-Handelsketten

Tourismus-Branche

214 Tourismusorganisationen und Destinationen
183 Bergbahnen

149 Hotellerie- und Gastronomiebetriebe

32 Skischulen

Schweizer Parke
23 Kontaktadressen

Kantone
71 Kontakte zu kantonalen Fachdmtern
96 Kontakte zur Wildhut

Online-Plattformen Outdoor
8 Kontakte

NPO (Sport, Freizeit, Naturschutz)
22 Kontakte

Weitere
100 Kontakte (vor allem Privatpersonen)

Insgesamt konnten rund 50 neue Multiplikatoren
gewonnen werden, diese werden laufend hier

erfasst: = natur-freizeit.ch/partner.

Rund 200 Akteure haben Bestellungen fiir
Kampagnenmaterial vorgenommen. Etliche haben
mit eigenen Aktionen und Kommunikationsmitteln
die Kampagne kreativ unterstitzt. Herzlichen
Dank dafiir.

Unter anderen hervorzuheben sind:

Colltex: Spezialanfertigung von Skifellen mit

Bedruck von Wildtieren

Transa: Produktesponsoring der Hangneigungs-
messer

Surselva Tourismus: Beitrdge in - Social Media
sowie auf der Website (z.B. auf der Schneeschuhseite)
und der App

Prattigau: = bergsteigerdoerfer.org
Visit Glarnerland: - facebook.com/glarnerland

Colltex Workbook
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https://natur-freizeit.ch/partner
https://www.facebook.com/SurselvaTourism/photos/a.134735603232357/4971845269521342/
https://www.bergsteigerdoerfer.org/5930-0-Skitouren-St-Antoenien.html
https://www.facebook.com/glarnerland/posts/3120542788158787
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Der Dank fir die Unterstlitzung geht auch an
die Mitgliederorganisationen des Vereins
«Natur & Freizeit» (mit Relevanz zu «Schneesport
mit Ricksicht»):

Sport-, Freizeit- und Tourismusorganisationen
Naturfreunde Schweiz, SchweizMobil, Schweizer
Alpen-Club, Schweizer Bergfiihrerverband,
Netzwerk Schweizer Parke, Schweizer Wanderwege,
Verband Schweizer Wanderleiter ASAM, Swiss-Ski,
Swiss Snowsports Association.

Naturschutzorganisationen
BirdLife Schweiz, Mountain Wilderness Schweiz,
Pro Natura.

Weitere Organisationen
JagdSchweiz, Schweizerische Vogelwarte Sempach,
Schweizerischer Wildhiiterverband, Swiss Rangers.

Weitere Kooperationen

Schweizer Tourismus-Verband,
Eidgendssische Forschungsanstalt fir Wald,
Schnee und Landschaft WSL.

Wirdeapri [7 45 T9371

Beitrag der Schweizerischen Vogelwarte Sempach zur Kampagne:
vogelwarte.ch

Hervorzuheben sind neben vielen weiteren
Organisationen:

Schweizer Alpen-Club SAC

Alle Teilnehmenden von SAC-Winterkursen

und Tourenleiterkursen erhalten das Leporello der

Kampagne zugeschickt. Diese liegen zudem

dem Versand von Karten, Tourenfiihrern, etc. bei.

In seiner Zeitschrift DIE ALPEN publiziert der

SAC kostenlose «Filler-Inserate». Weitere Sensibili-

sierungsaktivitten sind insbesondere:

— News auf der Website zu Saisonbeginn mit
Link auf Kampagne;

— Sensibilisierung auf den Wintertouren vor
Ort (Sektionen) und Umweltbildungsexkursionen;

— Sensibilisierung und Schulung in allen SAC-
Winterkursen;

— Information Uber Kampagne in der Umwelt-
bildung fir angehende Hittenwarte.

Naturpark Diemtigtal

Seit 2021 sind im Diemtigtal drei Naturpark-

Kenner sensibilisierend im Geldnde unterwegs, die
auch in Kontakt mit Schneesportaktiven kommen.
Mittels Gesprdchen und Abgabe der Leporellos

zur Kampagne «Schneesport mit Riicksicht»

wurden an verschiedenen Ausgangspunkten im

Tal Tourengehende Uber Verhaltensregeln der
Kampagne sowie zu den Bedurfnissen der Wildtiere
informiert. Zusdtzlich haben die Park-Verant-
wortlichen an drei Tagen mit der Wildhut zusammen
Sensibilisierungsanldsse durchgefihrt.
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Material und Distribution

Auch im Winter 2021/22 hat die Kampagne
«Schneesport mit Ricksicht»> mit verschiedenen
Kommunikationsprodukten an die vier einfachen
Verhaltensregeln erinnert, damit Hirsche,
Gdmsen oder Birkhiihner genligend Ruhe finden,
um gut durch den Winter zu kommen.

Distribution
2009/10-2021/22:
927000 Leporello
145000 Hangtags

‘ildtierfreundlich
in die Natur

r
i

Vom Plakat mit den vier
Verhaltensregeln wurden im
Winter 2021/22 insgesamt

803 Exemplare verteilt,

in deutscher, franzosischer und
englischer Sprache; vom
Leporello rund 47100 Exemplare;
von den Hangneigungs-
messern knapp 5500 Exemplare
und 1630 Kleber.
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Kommunikationspfade

K

Interne Aus- und Kommerzielle
Kommunikation Weiterbildung Angebote
Verbands-/ J+S Leiterausbildung ~ Outdoor- Vorbereitung

J+S Leiterweiter- Reiseveranstalter

bildung

Vereinsorgane

Sportschulen Digitale Infomedien:
Homepages
(SLF, WSL, BAFU,

Wildruhezonen)

Homepage von
Verb&nden/Vereinen

Ausbildung der
Berufsverbdnde

Veranstaltungen fir ~ Ausbildungen von Natur- und Chatrooms
Mitglieder Interessenverbdénden  Umweltverbénde :
(Sport/Natur/Umwelt) Analoge Infomedien:

Karten (Skitouren-,
MTB-Karten)

Fachliteratur (Wan-
der-/Kletterfiihrer)

Fach- und Szene-
zeitschriften

v
Radio
Mobile (SMS, MMS)

Sitzungen und
Versammlungen

Kommunikationskandle (Nach Ménnecke et al., 2005: 75—79)

Vier Verhaltensregeln auf Screens

Eine besonders hohe Wirksamkeit entfalten

laut den Evaluationen, die Ausstrahlung von ani-
mierten Standbildern auf den Bildschirmen

im 6V. Diese werden jeweils an den am hoéchsten
frequentierten Wochenenden und Feiertagen
zwischen Ende Dezember und anfangs Marz
geschaltet, in folgenden Regionen: Wallis, Berner-
Oberland, Graublinden, Ubrige Ostschweiz,
Zentralschweiz, Freiburger und Waadtldnder Alpen.
Die Ausstrahlung erfolgt Gber 1340 Bildschirmen
in rund 730 Bussen und Bahnen, womit laut
Angaben der Livesystems AG 1495 Mio. Brutto-
kontakte erreicht wurden.

1.495

schleusen
I
Ausriistung Anreise/Ankunft Transport und Aktivitat in Natur
Aufenthalt im Gebiet und Landschaft
Werbung 8V (Bus/Bahn) Bergbahnen (Skilift,  Karten
" Sessellift, Gondel-
Kauf OV-Haltestellen gy e iy GPS
Miete Parkplatze Standseilbahn, usw.)  Infotafeln
Firmen Bergbahnstationen  Hotellerie/Para- Mobile (SMS, MMS)
Restaurants gz‘ce”'_e";_ii (Hotels, Ranger/Wildhtiter/
p ArlaE, Jager/Bergfiihrer/
Mobile (SMS, MMS) Camping, Jugend- Hittenwarte
herbergen)

Zentrale Info-Stellen

Mit den sogenannten «Kommunikationsschleusen»
deckt die Kampagne die gesamte Kette von der
Tourenplanung Uber die Reise bis zur Sensibilisierung
beim Aufenthalt im Geldnde ab.

Website: Planung vor der Tour

Seit der Lancierung der Kampagne im Winter
2009/10 durch das Bundesamt fir Umwelt und den
Schweizer Alpen-Club dient das Webportal als
zentrale Informationsdrehscheibe.

Die Karte zu den Wildruhezonen, die anfdnglich
exklusiv als Dienstleistung der Kampagne verfligbar
war, wurde seitdem sukzessive von — flr die
Tourenplanung — relevanten Webportalen Uber-
nommen. Viele davon kommunizieren dabei auch
die Botschaften mit den vier Verhaltensregeln.

Das kampagneneigene Webportal dient neben
der Tourenplanung, vorwiegend als Informations-
portal zu Wildtieren sowie mit dem Webshop

fur Bestellungen von Sensibilisierungs-Materialien.

ruttokontakte

Ausstrahlung im &V Ende Dezember 2021 bis anfangs Mdarz 2022
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Bildung

Aufgrund der positiven Erfahrungen in den
Woaadtlander und Freiburger Alpen in den letzten
beiden Wintern, wurden die Sensibilisierungs-
veranstaltungen Uber Wildtiere an Primarschulen
wiederum durchgefihrt (bei 11 Schulklassen).
Diese beinhalten neben einer Unterrichtssequenz
im Klassenzimmer, als Attraktion auch eine
halbtégige Schneeschuhtour in der winterlichen
Natur. Der thematische Bildungsschwerpunkt
bildet dabei die Wissensvermittlung Uber einheimi-
sche Wildtierarten und deren Lebensumstdnde
im Winter.

Ausblick

Fir die nachste Wintersaison ist ein Ausbau
dieser Bildungsangebote auf weitere Gemeinden
in diesen beiden Kantonen und im Kanton
Neuenburg geplant. Die Kooperation mit GoSnow
zur Sensibilisierung bei Schneesportlagern kann
zuklinftig auch einen ganzen Tag umfassen.
Analog zu den Bildungsangeboten bei Primar-
klassen findet der zweite Halbtag in der
winterlichen Natur statt, beispielsweise mit dem
lokalen Wildhter.

Neu lanciert neben Instagram, ist auch die
Prasenz auf dem Netzwerk LinkedIn.

Per anfangs April 2022, zwei Monate nach dem
Start, folgten 60 Personen dem Profil des
Vereins «Natur & Freizeit». Die meisten davon
kommen aus den Branchen Umweltdienste,
Tourismus & Freizeit sowie der Forschung.

Social Media

In der Wintersaison 2021/22 zeichnete sich die
Social-Media-Kampagne durch den erfolgreichen
Neustart des Instagram-Kanals aus. Diese Page
und parallel die Facebook-Fanpage wurden

mit selbst kreierten Inhalten bespeist, dem Kanal
entsprechend angepasst.

Neu gab es eine Reihe von Posts zu Wildtieren

im Bergwinter, anschaulich und mit viel Fachwissen
publiziert, ergdnzt mit Beitrdgen zu den Regeln

und Experten-Tipps. Insgesamt wurden 64 Posts
veroffentlicht, davon 45 in eigener Sache und
weitere zur Starkung des Kampagnen-Netzwerks.
Insbesondere die Naturfreunde Schweiz und die
Schweizer Wanderwege mit je zwei Beitrdgen sowie
Mountain Wilderness mit einem Beitrag haben
einen bedeutenden Beitrag zur Interaktion geleistet.
Per Ende Winter 2022 schliesst Facebook mit einer
Fan-Zahl von 5449 ab.

Der Instagram-Kanal konnte in seiner ersten
Wintersaison bereits 317 Follower gewinnen. Auch
die Reichweiten und Interaktionen entwickeln
sich erfolgsversprechend.

{ Ewmpeci :-.lclll

facebook.com/respectwildlifeCH

instagram.com/respectwildlife.ch
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Gantrisch Zeitung

Offentlichkeitsarbeit

Wie vom Vorstand eingebracht, haben die
Kampagnenverantwortlichen per 13. Dezember 2021
die Medien mit einer Medienmitteilung bedient,

in franzosischer und deutscher Sprache: «Kampagne
«Respektiere deine Grenzen — Schneesport mit
Rucksicht» — Wildtierfreundlich mit Schneeschuhen
und Tourenski in die Natur.»

Zwischen dem 1. Dezember 2021 und dem

15. Marz 2022 sind insgesamt 19 Verdffentlichungen
(1 Print, 18 Online) im Zusammenhang mit der
Kampagne erzielt worden (soweit bekannt).

Die uns bekannten Veréffentlichungen in Online-
Medien mit Fokus auf Outdoor-Medien (inkl. Social-
Media-Posts) haben insgesamt 424 046 Lesende
erreicht.

Das Kampagnenteam der Romandie war mit
einem Informationsstand an der «Festiraquette»
(Veranstaltung der Westschweizer Sektionen
der ASAM, Verband der Schweizer Wanderleiter
und Wanderleiterinnen) sowie an der Trophée
du Muveran (Skitouren-Wettbewerb mit rund
1000 Teilnehmenden) vertreten.

Ich-liebe-berge.ch beispielsweise hat grosse

Teile der Medienmitteilung Gbernommen, inklusive
Key-Visual, hervorgehobener Nennung der

vier Verhaltensempfehlungen und Verlinkung auf

- natur-freizeit.ch/schnee (Reichweite von

21100 Visits/Monat). Outoor-Guide.ch hat einen
redaktionellen Beitrag veroffentlicht mit Verwendung
von zwei Key-Visuals, Wiedergabe der vier
Verhaltensempfehlungen und Verlinkung auf
natur-freizeit.ch/schnee (Reichweite von 30 313 Visits/
Monat). Der Beitrag wurde auch auf Instagram
(2563 Follower), Facebook (2485 Follower) und im
Newsletter (1425 Empfanger) geteilt.

Der Thematik «Erholsame Landschaft» gewidmet
war das «Forum fir Wissen» an der Eidgendssi-
schen Forschungsanstalt fir Wald, Schnee und Land-
schaft WSL vom 30. November 2021. An dieser
Tagung haben Dr. Marcel Hunziker von der WSL
und Reto Soler, Geschdftsleiter des Vereins «Natur &
Freizeit» ein Tandem-Referat beigesteuert mit

dem Titel «Wildtier-orientierte Besucherlenkung im
Schneesport — die Kampagne «Respect Wildlife»
und deren Evaluation». Bei der Dialoggruppe

der Freerider hat die Kampagne von 2014 bis 2017
erfolgreich gewirkt. - video.ethz.ch


http://natur-freizeit.ch/schnee
https://video.ethz.ch/events/2021/wsl/25df259f-d5bd-4b94-aa91-d187d25b139e.html

<

Organisdtion

Der 2016 gegriindete Verein «Natur & Freizeit»

hat zum Ziel, éffentliche, auf ein breites Zielpublikum
ausgerichtete Kampagnen durchzufiihren, die
Erholungssuchende und Sportaktive zu einem natur-
und umweltschonenden Verhalten motivieren.

Der Verein «Natur & Freizeit» ist Trager der Kam-
pagne «Respektiere deine Grenzen — Schneesport
mit Ricksicht». Fir die strategische Planung

sowie unter anderem flr das Finanz-Controlling

ist der Vorstand zustandig:

Brigitte Wolf
Prasidentin, Wildtierbiologin

Andreas Boldt
Pro Natura, Projektleiter Freizeitaktivitaten
& Naturschutz

Annalena Kuttenberger
Geschaftsfuhrerin Swiss Canoe

Bruno Hirschi
Schweiz Mobil, Mitglied der Geschdftsleitung

Jutta Gubler Kldne-Menke
Schweizer Alpen-Club, Fachleiterin Freier
Zugang und Naturschutz

Christa Glauser
Stv. GeschaftsfUhrerin BirdLife Schweiz

Frédéric Jordan
Schweizer Bergflihrerverband,
Umwelt und Zugang in die Berge

Tim Marklowski
Mountain Wilderness Schweiz,

Projektleiter Bergsport
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Die Kampagnenleitung und das Kampagnen-
team sind fUr die operative Umsetzung zustdndig:

- natur-freizeit.ch/team

Reto Soler
Kampagnenleitung

Qlivier Clerc und Jean-Michel Koehler
Kampagnenteam Romandie

Jeannine Zubler, Sonja Oesch, Lea Wunderli
Kampagnenteam Deutschschweiz

Oliver Graf, dialog:umwelt gmbh
Kommunikation und Evaluation

Lionne Spycher und Nicole Knecht
Soziale Medien

Die Generalversammlung findet jeweils im

Juni statt. Sie hat insbesondere folgende Befugnisse:

— Sie genehmigt die Programm-Schwerpunkte
und das Budget.

— Sie genehmigt die Vereinsrechnung und den
Vereinsbericht.

— Sie wdhlt das Prasidium und den Vorstand.

— Sie wdahlt die Revisionsstelle.

— Sie bestimmt die Hohe der Mitgliederbeitrage.


https://natur-freizeit.ch/team

KAMPAGNENBERICHT

Verein «Natur & Freizeit»

Aufs Wasser mit Riicksicht

An der GV 2021 wurde unter anderem beschlossen,
dass die Kampagne «Aufs Wasser mit Ricksicht»
auf weitere Stehgewdsser, Uber die vier Zircher Seen
und den mittleren Genfersee hinaus ausgebaut
werden soll.

Als neue Mitglieder-Organisationen aufgenommen
worden sind der Schweizerische Wildhlterverband
und die Swiss Rangers.

Finanzen

Der Verein «Natur & Freizeit» dankt den
Mitgliederorganisationen, dem Bundesamt fir
Umwelt BAFU, der Lotérie Romande (VD,

FR, NE), dem Parc Naturel Régional Gruyére —
Pays d’Enhaut, der Association Alpes vivantes
sowie den folgenden Kantonen ganz herzlich
fur die finanzielle Unterstlitzung: Aargau,
Appenzell Ausserrhoden, Basel-Landschaft,
Bern, Freiburg, Glarus, Graubiinden,

Luzern, Neuenburg, Nidwalden, Obwalden,
Schaffhausen, Schwyz, Solothurn, St. Gallen,
Uri, Waadt, Wallis, Zug und Zirich.

Mitgliederorganisationen

s M ) Leosciee
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Schweiver
Wanderwege

s wogelwarte.ch

s e s

SBY
ASGM

Naturfreunde ,+%4
amis de la Nature ,i-
Scbweiz | Suisse

Webshop
Hier kénnen die Kommunikationsprodukte
der Kampagne kostenlos bestellt werden:

- natur-freizeit.ch/bestellformular

Engagement

Moéchten Sie sich als Organisation, Unter-
nehmen oder Schule flr die Wildtiervertraglichkeit
von Freizeitaktivitdten engagieren?

Melden Sie sich bitte bei:

- natur-freizeit.ch/kontakt-kampagne

Bildungsangebote

Méchten Sie an ihrer Primarschule oder an

ihrem Schneesportlager einen Event zu Wildtieren
durchfihren? Wollen Sie dabei mehr erfahren,
wie sich Schneesportaktive gegeniiber Wildtieren
respektvoll verhalten kdnnen?

Melden Sie sich gerne bei uns!

- natur-freizeit.ch/kontakt-kampagne

s SUI

sailing

EWIS5Er ENOWEPORTS

BirdLife

Schwelz/Sulsse/Svizmera

Kitesurf %luq ﬂl



https://natur-freizeit.ch/bestellformular
https://natur-freizeit.ch/kontakt-kampagne
https://natur-freizeit.ch/kontakt-kampagne

N & F Natur & Freizeit

Der Verein «Natur & Freizeit» fuhrt
Kampagnen durch, die Erholungssuchende
und Sportaktive zu einem natur- und
umweltschonenden Verhalten motivieren.
Die Kampagne «Respektiere deine
Grenzen — Schneesport mit Rucksicht»
wird getragen von Sportverbdanden

und Naturschutzorganisationen und wird
finanziell unterstitzt vom Bundesamt

flir Umwelt BAFU sowie von Kantonen.
Sie reiht sich ein in Kampagnen der
Nachbarlander. 2020 ist die Schwester-
kampagne «Aufs Wasser mit Ruicksicht»
lanciert worden.

RESPEKTIERE-DEINE-GRENZEN.CH
RESPECTER-CEST-PROTEGER.CH Respektiere

.. A
deine Grenzen

e



http://respektiere-deine-grenzen.ch
http://respecter-cest-proteger.CH

